dimecres, 10 d’abril de 2019

Els reptes i tendencies de futur en la gestié de
marqueting a les XXX Jornades

Universitat-Empresa

Aquest 10 d'abril el Centre de Cultures i Cooperacio
Transfronterera ha acollit la XXX edicié de les Jornades
Universitat Empresa. Aquest any el titol escollit ha estat
“Reptes i tendéncies de futur en la gestié de marqueting”.
La inauguracié oficial d’aquestes Jornades ha anat a
carrec del dega de la FDET Eduard Cristébal.

La primera ponéncia del mati ha anat a carrec del Dr. Luis
Casalo, professor titular de la Universitat de Saragossa i
vicedega d’Ordenacié Académica en FEGP. El Dr. Casal6
ha exposat la importancia de les xarxes socials des d’'una
perspectiva del marqueting. La segona ponéncia del mati
ha tractat sobre les claus per I'alineaci6 entre marqueting i
vendes en un entorn digital, dirigit per Sr. Jordi Capdevila,
Chief Marketing Officer en ForceManager. Tot seguit ha
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sigut el torn de Juan Grafia, CEO de Neurologyca, el qual ha parlat sobre com el neuromarqueting esta canviant

la manera d’entendre el consumidor.

La primera conferéncia de la tarda ha anat a carrec de la Sra. Mariama Sall, especialitzada en Brand Strategist
a Xtrategics, que ha parlat sobre Instagram i les tendéncies en marqueting digital per a negocis. | I'Gltima
conferéncia de la tarda ha anat a carrec del Sr. Francis Palacios, responsable d'estratégia corporativa,
desenvolupament de negocis i relacions institucionals en Crowdland, ha tractat la comunicacid en un mén

digital.
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